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Introduccion

Este manual reune las herramientas basicas para conocer la
marca “Disegnio”, asi como el correcto uso y aplicacién de

suidentidad graficaen todas sus posibles expresiones.

Ha sido elaborado pensando en las necesidades de todas
aquellas personas responsables de interpretar, articular,

comunicary aplicarla marcaen sus diferentes ambitos.

El correcto y consistente uso del logo que representa la
marca, contribuira a que consigamos los objetivos de

identificacionyrefuerzo de ésta.
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1.1 El Logotipo

ElLogotipo es el distintivo de la marca de uso
universal y general en todas sus aplicaciones.

El o simbolo abrevia la marca para usos digitales
y en espacios impresos reducidos.

E disegni
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1) Logotipo
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1.2 El Simbolo

El estudio Disegnio se forma del nombre propio
que evoca la palabra Disefo, teniendo en cuenta

"

que destacaalaletra”g” como simbolo por
separado para abreviar en formade icono la
composicion del logotipo, sugiriendo una forma

limpiay legible.

1.3 Construccion

Se establece las medidas de la marca sobre una
reticula modular con base al valor de X.

Debe quedar bastante claro que las bases
establecidas son invariables, por lo cual,
formulamos la correcta proporcién de la marca
sobre cualquier fundamento y medida.

- disegbl

4X
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1.4 Area de Seguridad

Esta dispuestaun area de proteccion al logotipo
para no afectar su estructurayasuvez
mantener un aire de limpieza alrededor del
mismo.

Deigual forma, esta zona debe estar exenta de
elementos que distraigan la atencione
interfieran conlalecturay percepciéondela
marca. Determinandose asi un area de
proteccion equivalentealX.

1.5 Modos de Uso

ElLogotipo es el distintivo de la marca de uso
universal y general en todas sus aplicaciones.

El color principal es el rojo en todo su area,

seqguido de sus variaciones como:

a)Logotipoy simbolo opciones en color

b) Logotipo y simbolo opciones en1color

disegnio O

«

disegnio| @
disegnio| @

diseghio O

Logotipo y simbolo opciones en color Logotipoy simbolo opciones en1color
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disegnio

Medios impresos
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disegnio

Medios digitales

disegnio

Estudio de Diseno

Publicidad &
Marketing.

% Descargar Brochure

1.6 Tamanos Minimos

Eltamano minimo requerido para su

reproduccién es de 4.5 cm. de ancho por1cm.

de alto en medidas impresas y 120 px. en
medidas digitales.

1.7 Usos Incorrectos

El Logotipo no debe sufrir ninguna alteracién o
distorsidn, debido a que esimportante respetar
lasreglas de aplicacion con base enlo
representado en este manual; algunos ejemplos
de aplicaciones incorrectas son:

a) El cambio de color corporativo.
b)La distorsiény sin relleno.

c) El cambio de forma aplastado o sesgado.

Cambio del color coporativo
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2.1 Nuestros colores

Colores principales

Las referencia de color de la marca disegnio son
los colores Pantone aqui especificados.

Elcolorrojorepresentaalaenergiay el color
negro con sus respectivos degradados, al poder

PANTONE 1795 C PANTONE BLACKGC PANTONE1C PANTONE 175104-TCX
que destaca en cada proyecto.
CMYK RGB  Hex CMYK RGB  Hex CMYK RGB  Hex CMYK RGB  Hex
C=0 R=249 #F9191 C=40 R=0  #000000 C=0 R=245 #FSF5F5 C=0 R=199 #C7C5C5
Y=100 G=25 Y=40 G=0 Y=0 G=245 Y=0 G=197
M=100 B=17 M=40 B=0 M=0  B=245 M=0 B=197
K=0 K =100 K=8 K=25

disegnio

2) Color
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2.2 Colores Secundarios 2.3 Colores de Apoyo

Colores secundarios Colores de apoyo
Sonlos colores que destacan en los contenidos Sonlos colores que soportan como fondo alos
internosy de fondo, siendo variaciones de los elementos que se desea destacar como
colores principales. contraste, obteniendo una gama opuestaalos
colores principales.
CMYK RGB Hex CMYK RGB Hex CMYK RGB Hex CMYK RGB Hex CMYK RGB Hex CMYK RGB Hex CMYK RGB Hex CMYK RGB Hex
C=2 R=191 #Bf0902 C=67 R=75 #4B4Eb4 C=55 R=105 #696969 C=39 R=155 #9B9B9B C=95 R=27 #1B2A2F C=100 R=17 #N3E67 C=100 R=13 #0D1522 C=72 R=75 #4B7292
Y=93 G=9 Y=55 G=78 Y=45 G=105 Y=30 G=155 Y=68 G=42 Y=64 G=162 Y=85 G=21 Y =4] G=14
M=100 B=2 M=46 B=84 M=44 B=105 M =31 B =155 M=49 B=47 M=1 B=103 M=45 B=34 M=20 B=146
K=13 K=48 K=35 K=14 K=83 K=48 K=92 K=23
disegnio I
N 0 SOT rOS Somos un estudio de Disefio especializado en temas de
Publicidad y Marketing, creando imagen y material innovador
dirigido a Empresas Privadas e Instituciones Publicas. Siendo
parte de la empresa G&V CONSULTORES SAC quienes nos
respaldan en forma integral en todos nuestros proyectos.
Ademas con un equipo humano de trabajo profesional y técnico
C Y nta mos que se mantiene actualizado e innovando con estilo y creatividad,
soluciones integrales a sus clientes comprometiendose a cumplir
con nuestros plazos de entrega y servicio.
- O
Nuestros Servicios
~
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3) Tipografia

3.2 Tipografia Corporativa

Latipografia corporativa de uso representativo
de la familia Barlow expresa modernidad,
actualidad y elegancia.

Barlow

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXY/Z
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

1234567890! @ # S&*()

Barlow (Regular, Normal)

Barlow (Italic, Normal-Cursiva)

Barlow Condedsed Medium (Regular, Medio)

Barlow Condedsed Medium (ltalic, Media-Cursiva)

Barlow Semi Condedsed Medium (Reqular, Medio)
Barlow Semi Condedsed Medium (Italic, Media-Reqular)
Barlow Condedsed Semibold (Regular, Seminegrita)

Barlow Condedsed Semibold (Italic, Seminegrita-Cursiva)



Barlow (Bold, Negrita)

Barlow (Bold Italic, Negrita-Cursiva)

Barlow (Bold, Negrita)

Barlow (Bold Italic, Negrita-Cursiva)

Barlow Extrabold (Regular, Extranegrita)

Barlow Extrabold (Italic, Extranegrita-Cursiva)

Barlow Semi Condedsed Black (Regular, Negra)

Barlow Semi Condedsed Black (Italic, Seminegrita-Cursiva)
Barlow Black (Regular, Negra)

Barlow Black (Italic, Negra-Cursiva)

Tipografia Corporativa

La tipografia corporativa de uso representativo
de la familia Barlow expresa modernidad,
actualidad y elegancia.

3.3 Tipografia Secundaria

Latipografia corporativa de uso secundario
recae en lafamilia Monserrat la cual expresa ser
legible, limpio y minimalista.

Monserrat

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890!'0#%$&*()
Monserrat (Regular, Normal)

Monserrat (Bold, Negrita)

Monserrat Extra Bold (Regular, Extranegrita)



4.1 Fotografia

El estilo fotografico es representativo en alta
calidad para todos sus servicios y ejemplos.

4) Estilo
Fotografico




4.2 Retoque Fotografico
El estilo se basa en fusionar la foto de alta calidad SYMPOSIUM INTERNACIONAL

, . . . TRASPLANTE DE CELULAS Y ORGANOS 2018
con el simbolo del estudio disegnio o unaimagen MEDICINA REGENERATIVA Y ESTETICA <

. INNOVACION EN MEDICINA MODERNA | Lim RU
para tomar como ejemplo el acabado del retoque

INTERNATIONAL ADVANCED www.iai-arm.org
bl [NSTITUTE OF AESTHETIC AND
——— REGENERATIVE MEDICINE

fotografico.

SYMPOSIUM INTERNACIONAL

TRASPLANTE DE CELULAS'Y ORGANOS 2018
MEDICINA REGENERATIVA Y ESTETICA | &V 1O
INNOVACION ENMEDICINA'MODERNA | LIMA - PERU

INTER ONAL ADVANCED =
INSTITUTE & AESTHETIC A\D H ABOUTUS ~ SERVICES ~ DMIPROJETCS ~ EVENTS  EDUCATIONAL  CONTACT
REGENERATIVE MEDICINE

7N INTERNATIONAL ADVANCED
g9l |'\NSTITUTE OF AESTHETIC AND
=1 REGENERATIVE MEDICINE
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